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El debate gratis vs pago en internet: ELMUNDO en ORBYT

La publicidad on-line compensará la menor publicidad off-line?
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1er diario 
financiero
~50k copias 
diarias
~190k lectores 
diarios

1er diario 
deportivo
~300k copias 
diarias
~2.8 mill lectores 
diarios
2o diario inform. 
general 
~300k copias 
diarias
~1.3 mill. lectores 
diarios

1era web de información en español 
(25.0 mill. navegadores únicos / mes 
(OJD abril) y 1era web de deportes 
(24.9 Mill nav. únicos.)

Introducción a Unidad Editorial

1 de las 6 licencias de TV nacional en 
abierto en España
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La lengua española es el gran puente entre Latinoamérica, España y EEUU.

400 millones de hispanohablantes en un entorno globalizado, pero con diferentes 
nacionalidades, intereses y costumbres.

Internet ha reducido las barreras para poder acercarse a una comunidad tan amplia y 
ELMUNDO.es AMERICA ha asumido el reto de comunicarse con ella, admirando sus 
distintas identidades y proporcionando un punto de encuentro:

A la audiencia, con contenidos afines a toda la comunidad hispana mientras prima los 
contenidos regionales como un medio local más.

Al anunciante, pudiendo alcanzar de forma unificada un target cada vez más 
interesante.

coincidiendo con el XX aniversario del periódico

y el X aniversario de la edición digital

ELMUNDO.es AMÉRICA se lanzó el 22 de octubre de 
2009



Punto de Partida: 2º diario digital en Latinoamérica

El posicionamiento de ELMUNDO.es permite que el sitio nazca siendo ya una 
referencia para los latinoamericanos que viven en España, para los que retornan a su 
comunidad de origen y para la amplia comunidad de españoles residente en 
Latinoamérica.



ELMUNDO.es consolidado como líder mundial de 
información en español: know-how y filosofía que 
nos ha llevado a nuestra posición actual: “rapidez, 
rigor y cobertura las 24 horas del día los 365 días 
del año”.

Redacción ubicada en Miami con los mejores 
contactos en los más importantes áreas de 
influencia.

Amplia red de corresponsales de EL MUNDO en 
los países del continente americano.

Incorporaciones de apoyo en Madrid.

ELMUNDO.es AMÉRICA: Recursos



Estructura de ELMUNDO.es AMÉRICA

10 grandes áreas en una cabecera común con ELMUNDO.es:
México
Argentina
Brasil
EEUU
Cuba

Colombia
Deportes
Economía
Gentes!
Blogs
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Edición impresa en internet: contenidos exclusivos y de pago, enriquecidos con las 
posibilidades que ofrece el medio.

Conviviendo con ELMUNDO.es, que seguirá siendo gratis y con toda su información 
de última hora y su valor añadido.

ORBYT es la nueva forma de leer el periódico y gira en torno al perfil del nuevo 
lector, 

ORBYT hace realidad la posibilidad de aprovechar al máximo todos los soportes: 
ordenador, iPhone, iPad, Blackberry,…

Qué es EL MUNDO en ORBYT?



EL MUNDO en ORBYT



Secciones de EL MUNDO en ORBYT



Secciones de EL MUNDO en ORBYT: Quiosco



Secciones de EL MUNDO en ORBYT: Tu Mundo



Secciones de EL MUNDO en ORBYT: Documenta



Secciones de EL MUNDO en ORBYT: Dutyfree



EL MUNDO en ORBYT: iPad



EL MUNDO en ORBYT: iPhone
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Deterioro constante de la publicidad off-line y de la 
venta de ejemplares

Publicidad por medio en España (%) 1990-
2015e

Ventas de ejemplares en España (mill) 2000-
2009

La participación de la prensa en el mercado publicitario ha descendido desde el 31% en el año 
2000 al 19% en 2009 (se estima un 13% en 2015). Igualmente, las ventas de ejemplares arrastran 
una trayectoria descendente.

El dilema para los grupos de prensa es de una profundidad superior al de un debate publicidad 
off-line vs publicidad on-line.

En Unidad Editorial esperamos haber reducido la participación de los ingresos de prensa y revistas 
desde el 80% en 2007 al 50% en 2015.



PRINCIPALES
MARCAS

PRINCIPALES
SOPORTES SISTEMA

+

Contenido 
apalancable 
hacia otras 
plataformas

Redacciones 
multimedia y auto-
prescripción entre 
las plataformas.
Economias de 
escala (talento, 
marketing, etc).

Prens
a

T
V

Radi
o

Interne
t

+

Publicidad 
“avanzada”

Evolución desde la 
venta del CPM o el 
GRP hacia la 
creación de 
soluciones únicas y 
transversales para 
el anunciante.

Evento
s

Creación de “sistemas” alrededor de las marcas



Prensa

Diario líder de 
información 
deportiva

1

Radio 

Primera radio 
temática deportiva

2

Internet 

Edición online del diario

3

Revistas
Extensión hacia 
contenidos 
deportivos 
especializados

1
a

Eventos 

Organización de 
eventos 
deportivos

4
Móvil

Información deportiva: 
resultados, etc

5

TV 

Contenidos 
audiovisuales para 
TV: Canales, 
programas

7

Otros 

Restaurantes, 
merchandising

6

8

Sistema MARCA

Desarrollo internacional



Internet 

Edición online del 
diario

2

Móvil

Información 
financiera en 
el teléfono 
móvil

4

TV 

Contenidos 
audiovisuales para 
TV, programas.

5

Libros

Edición libros 
de contenido 
financiero

6

Eventos 

Promoción de foros 
sobre la actualidad 
financiera

Desarrollo internacional
7

Prensa

Diario 
financiero líder

Formación

3

6

Para profesionales
Para particulares

3
a

Promos / coleccionables

Manuales, fascículos, 
libros

1
a

1

Sistema EXPANSIÓN




