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Mar, flúor y ‘rock and roll’ 
Totón Comella combina el ‘glamour’ de los años 50 con una imagen ‘rockera’ 

de marcado estilo urbano.  La lencería y el baño adquieren protagonismo.  
por  CHARO MORA  +   fo tos  LUCÍA CARRETERO

atelier

«A mí la inspiración me coge trabajando». Esto es lo primero que dice Totón Comella 
cuando le preguntamos por la idea que ha encendido la chispa de sus últimas creacio-
nes. Aunque le encanta viajar a lugares exóticos, en lo que se refiere a su trabajo, el 
viaje, como fuente de inspiración, se convierte en una aventura interior con escala en las 
necesidades y vivencias de una mujer real. Ella es la gran protagonista de sus coleccio-
nes y la que la acompaña en el proceso creativo. En realidad, «se trata de una mujer y 
de muchas», puntualiza, y añade: «El universo femenino es siempre complejo». Por ello, 
la modista ha creado varias identidades, con nombres y características especiales, a las 
que se refiere cuando trabaja con el equipo de diseño: Mariona es joven, urbana, viajera 
y bohemia; María, que en realidad es la evolución de Mariona, es más adulta, entusiasta 
de su profesión y de tendencias estéticas más minimalistas; Vanessa es estilosa y sutil 
como una gata y amiga de la ropa sexy…Todas tienen su parte en TCN. 
La aventura comienza en «la mesa de diseño», afirma Totón, el ombligo de una sala en 
la que se filtra la luz del Mediterráneo. Su lugar de trabajo se encuentra en Arenys de 
Munt, en un entorno muy especial, a pocos minutos del mar. La conversación continúa 
con detalles sobre el proceso de creación: «Las prendas nacen de los tejidos y los colo-
res. Es lo primero que llega al departamento y, a partir de ellos, se genera lo demás». 
Los informes sobre cómo fue la temporada anterior son otra parte importante. Totón se 
detiene en ellos antes de afilar el lápiz para plasmar los primeros bocetos: «Es impor-
tante revisar las ventas para conocer qué hicimos bien y qué falta». Un ejercicio de rea-
lismo sobre el que se construye el relato de la colección, su estética. 
Para la próxima temporada, TCN combina el glamour de los 50 en líneas, prendas y de-
talles, con los destellos flúor de una imagen rockera con sabor urbano. La intensidad del 
flúor que salpica tirantes y detalles de lencería hace que brillen como pinceladas de color 
en combinación con las prendas exteriores. Aunque la mayor parte de la serie es prêt à 

porter, la lencería y el baño tienen mucha presencia: «Al comienzo del desfile hay una 
salida de ropa interior de color flúor y, luego, hacia la mitad, otra dedicada al baño», co-
menta Totón mientras repasa los looks. «La raya marinera es la otra gran protagonista», 
un motivo que aparece aliado tanto con los modelos de inspiración retro como con las 
prendas de líneas más masculinas. Una polaridad que bascula desde vestidos de cintu-
ras marcadas y largos por encima de la rodilla, «a lo Jacky Kennedy», shorts –«ligera-
mente más largos»–, bañadores y lencería con pequeños volantes, a las prendas más 
urbanas como parkas, chaquetas de ante cortas, pantalones pitillo de cintura alta y an-
chos ceñidos a la cintura. La paleta de colores se declina en los crudos y maquillaje pro-
pios de TCN, el blanco, negro y azul marino imprescindibles para el verano, y la lumino-
sidad del turquesa y el coral.

TCN

_AL DETALLE_ 
primavera-verano 2013

Carretes de hilo y telas que han 
servido para la creación de las piezas. 
Dos de las propuestas de baño que  
la firma presenta en MBFWM.

Algunos de los tejidos y patrones 
utilizados para la colección 
primavera-verano 2013 de TCN. 

Todo listo antes del 
desfile: modelos, orden 

de salida y zapatos.

La creadora,  
en su ‘atelier’, junto a  

miembros de su equipo.

Totón Comella revisa  
las prendas de la serie que 

subirá a la pasarela.
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_BLUSA CON MANGAS  
ABULLONADAS_ 

 
Perfecta para conjuntar con un 

‘short’ vaquero.

d o n a

elige

desfiles

Ailanto 
_TROPICALISMO DE SATÉN_

Villa Planchart, la casa que el arquitecto italiano Gio Ponti 
proyectó en Caracas en 1956, por encargo de la familia 
Planchart, es el destino estival que evocan los 
hermanos Muñoz en su nueva colección. Si Ponti 
integró su Villa en el paisaje, el dúo hace lo propio con 
sus prendas, en las que el caribeñismo del lugar 
explicaría los estampados (tucanes y cacatúas) y el 
colorido (amarillo, rojo, azul, rosa y naranja). Crepé, 
chiffon de seda, organza, satén o canvas moldean las 
prendas, ligeras y muy femeninas, entre las que manda 
la blusa. Canesús, pajaritas, minivolantes y frunces 
adornan una colección girlie, fresca y apetecible. 
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_ BOLSO JOYA_ 
 

Una pieza realizada en  
colaboración con Titina Meyer. 

d o n a

elige

Roberto Torretta 
_DRESS UP!_

«Más vestido, menos sport». Así describe el diseñador de origen 
argentino sus propuestas, en las que introduce el crepé y los 
estampados florales, y donde el vestido barre al pantalón. Una colección 
«optimista», pensada para una clienta que demanda «ropa que perdure 
y aúne diseño y materiales de calidad», es decir, su apreciada piel. Los 
accesorios cobran protagonismo: shopping bags de ante o napa, bolsos 
joya y brazaletes barrocos firmados por Titina Meyer. «Y siempre con 
taconazo de 10 centímetros de altura». En eso, el modisto es inflexible.

_ EL CINTURÓN_ 
 

Este accesorio con bordón y 
detalles de cuerda trenzada refleja 

el espíritu de la colección.

elige

desfiles

Ana Locking 
_ALGO SALVAJE_

Tiempos convulsos para la moda. Se cuestiona su 
identidad, su función última, y diseñadores como Ana 
González, AKA Locking, reflexionan sobre el asunto 
con prendas que asumen este debate entre 
pragmatismo y hedonismo. Una discusión en la que  
el rosa shocking de Elsa Schiaparelli o la inspiración 
africana de Yves Saint Laurent toman la palabra en 
pantalones que ciñen la cadera bajo blusas con 
volantes y tops de punto de seda sobre faldas de 
godets. Todo para concluir que, como explica la nota 
de prensa de la colección, «no se lucha por sobrevivir, 
sino por mantener la pluralidad».

d o n a
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_SUDADERA ORNAMENTADA_ 
 

 
La prenda ‘sport’ por antonomasia. 
Perfecta para llevar con vaqueros.

d o n a

elige

desfiles

Blazer sobre vestido largo. Es el look que mejor resume la 
filosofía de una colección deudora del casual wear americano, 
comercial y sin mayores pretensiones, y en la que los colores 
–rosa shocking, azul turquesa, ocre– resaltan sobre los tonos 
naturales. Sudaderas ornamentadas, chaquetas de rayas y 
camisetas, por un lado, y vestidos, baby doll o largos, por el 
otro, ilustrarían esa dualidad entre minimalismo y sensualidad 
a la que aluden las notas explicativas de una línea pensada 
para el día a día. 

Kina Fernández 
_CLÁSICOS A TODO COLOR_

El modisto bilbaíno hace un ejercicio de introspección 
para extraer la esencia de su casa, que acaba de 
cumplir 10 años de vida. Una trayectoria que resume 
en prendas sin costuras, realizadas en tejidos 
inspirados en la cerámica de Lisboa para los que Fiz, 
prolífico en sellar sinergias con otras marcas, ha 
contado con la ayuda de Gastón y Daniela. Lienzos de 
seda, lino y algodón moldean prendas livianas, que el 
diseñador acompaña de bolsos transparentes y 
cuñas, ambos de Gioseppo. Quizá para la próxima 
temporada lleven su firma, ya que pretende hacer de 
los complementos uno de los hits de su etiqueta.

_CHALECO DE GASA  
TRANSPARENTE_ 

 
  Una prenda especial, apta para 
‘jeans’ y ‘tank’ top o, como en el 

desfile, sobre un body.

d o n a

elige

Ion Fiz 
_SIN COSTURAS_
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_MINIVESTIDO_ 
 

Un básico de verano en su  
versión más original.

desfiles

Martin Lamothe 
_’PATCHWORK’ PASTEL_

_COLLAR_ 
 

 Accesorio estilo 
‘babero’, de Daniel 

Espinosa.

d o n a

elige

La diseñadora coruñesa  se sirve de la obra de Brancusi y de su 
«búsqueda de la esencia de las cosas», como afirma en su nota 
de prensa, para concebir una colección de piezas complicadas, 

con mucho pliegue y drapeado. Eso sí, guarda fidelidad a la gama 
cromática de los materiales con los que trabajó el escultor: 

mármol, bronce, piedra y madera. 

Un viaje a Florencia, con la consiguiente sobredosis de arte 
renacentista, es el leit motiv de Al fresco, una colección con 
doble sentido: el de las prendas concebidas para ese sano 
ejercicio estival (el de salir al fresco) y el de las pinturas del 
Cinquecento italiano. Los tejidos –voile de seda, algodón– son 
un lienzo en blanco sobre el que la diseñadora barcelonesa 
practica técnicas pictóricas de este período, como el sfumato, 
en todas las gamas del pastel.

_ CAMISA  
MASCULINA_ 

 
Con cremalleras  
y puños y cuello 

contrastados, para 
combinar con falda 

tubo y ‘stilettos’.

d o n a

elige

María Barros 
_ESTILO ESCULTÓRICO_

Azul, blanco, verde y naranja. La gallega tiñe de colores 
marinos prendas fluidas en tejidos naturales –lino, algodón, 
gasas, crepés, puntos–, algunas con acabados técnicos. 
Propuestas con vocación «líquida» que en ocasiones 
recuerdan al mar en su faceta más industrial.

Sara Coleman 
_RELAJADO Y NATURAL_

d o n a

elige
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_ CHAQUETA 
NEGRA PEPLUM_ 

 
Una tendencia que 
prevalece y que da 

un toque sofisticado 
a un pantalón pitillo.

d o n a

elige

_ COLLAR DE 
PATRICIA NICOLÁS_ 

 
Con la efigie de Frida 
Kahlo, para animar 
cualquier camiseta  

o ‘tank’ top.

d o n a

elige

Maya Hansen 
_APOCALIPSIS MAYA_

Dice la profecía (Maya) que el mundo se acaba en 2012. A Hansen le va a 
pillar confesada (a la Virgen de Guadalupe). La diseñadora madrileña, 
popular por los corsés de los que –parece– pretende alejarse en favor de 
prendas más convencionales y ligeras, hace acopio del folclore y la 
imaginería mexicanas más reconocibles (calaveras y diablitos; coronas 
de flores, y Frida Kahlo y su entrecejo) para ofrecer una colección kitsch  
y efectista. Todo secundado por joyas de Patricia Nicolás.

Juana Martín 
_’COUTURE’ CAÑÍ_

La creadora se enroca en los tópicos patrios,  el 
folclore y la tauromaquia, en una colección en 
donde las chaquetillas, los pantalones bordados, 
las blusas de lunares y los vestidos vaporosos 
inciden en su racial visión de la moda.
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desfiles

_ CHAQUETA 
NEGRA PEPLUM_ 

 
Una tendencia que 
prevalece y que da 

un toque sofisticado 
a un pantalón pitillo.

d o n a

elige

_ COLLAR DE 
PATRICIA NICOLÁS_ 

 
Con la efigie de Frida 
Kahlo, para animar 
cualquier camiseta  

o ‘tank’ top.

d o n a

elige

Maya Hansen 
_APOCALIPSIS MAYA_

Dice la profecía (Maya) que el mundo se acaba en 2012. A Hansen le va a 
pillar confesada (a la Virgen de Guadalupe). La diseñadora madrileña, 
popular por los corsés de los que –parece– pretende alejarse en favor de 
prendas más convencionales y ligeras, hace acopio del folclore y la 
imaginería mexicanas más reconocibles (calaveras y diablitos; coronas 
de flores, y Frida Kahlo y su entrecejo) para ofrecer una colección kitsch  
y efectista. Todo secundado por joyas de Patricia Nicolás.

Juana Martín 
_’COUTURE’ CAÑÍ_

La creadora se enroca en los tópicos patrios,  el 
folclore y la tauromaquia, en una colección en 
donde las chaquetillas, los pantalones bordados, 
las blusas de lunares y los vestidos vaporosos 
inciden en su racial visión de la moda.
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belleza

_LA DIADEMA VUELVE _

La cerámica esmaltada de las fachadas lisboetas inspira el 
eyeliner azul que remarca los ojos de las mujeres de Ion 
Fiz. La boca se mantiene natural, apenas maquillada en 
un rosa tenue. En cuanto al cabello, el diseñador se 
decanta por un recogido en la nuca, en el que los 
mechones se entrelazan como si fueran cuerdas.
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_CARA LAVADA_

Ion Fiz
_AZUL AÑIL_

Ailanto
_TODO AL GRIS_

Ana Locking

Las modelos resaltan su fortaleza a través de unos ojos coloreados  
en gris intenso. Las cejas se borran con maquillaje hasta ser 
imperceptibles, mientras que los labios solo admiten un toque de 
gloss. El cabello incluye un cardado en la parte superior de la cabeza, 
un moño vertical que se alarga hasta la nuca y una coleta ultra-lisa.

_CEJAS INVISIBLES_

 Se conforma con un toque de máscara de pestañas y unos 
labios perfectamente hidratados. Por lo demás, el 
maquillaje se reduce a un velo luminoso que no roba 
protagonismo a la belleza natural. De la coleta lisa se 
escapan algunos mechones, que rompen la textura del 
cabello en un efecto cuidadosamente despeinado.

Roberto 
Torretta

María Barros
_BAÑO DE ORO_

Maya Hansen
_COMO FRIDA _

Sara Coleman
_TRENZA ASCENDENTE_

Modelos convertidas en extrañas criaturas marinas. El rasgo más 
característico del look se concentra en el cabello, peinado en una trenza 
de espiga que trepa por la cabeza y cuya punta se dispara hacia afuera, 
como si se tratase de un caballito de mar. En el rostro, sombras de ojos 
en tonos tierra y labios desdibujados. 

Un moño en la coronilla, atado como si fuera un 
nudo, dulcifica el look de las modelos de Ailanto. En 
el maquillaje destaca el gris metálico, que cubre el 
párpado por completo, desde la línea de las 
pestañas hasta el inicio de la ceja. La boca roja 
aporta el punto de glamour, mientras que la piel  
se muestra fresca e iluminada. 

La diseñadora recupera los 
autorretratos de la pintora 
mexicana Frida Kahlo, con 
sus colores estridentes  
y flores a modo de 
accesorio. La clave del 
maquillaje está en el 
grueso eyeliner azul y en 
la boca roja. El peinado 
también es inconfundible: 
largas trenzas que se 
recogen en la parte 
superior de la cabeza.

_LA FUERZA DEL KHÔL _

Juana Martín

Las mujeres de la creadora destilan fortaleza,  una sensación que se 
refuerza por obra y gracia del khôl negro, que emborrona la línea 
interior del ojo. En la tez, los polvos de sol marcan los huesos y las 
tonalidades rosadas de las mejillas hacen juego con los labios. Para el 
cabello, la diseñadora ha elegido un moño bajo con raya al lado.

A pesar del intenso ahumado en 
negro y tierras, es el dorado –que 
impregna el lagrimal– el color 
protagonista de este look. 
También de oro, aunque más 
sutil, se tiñen los labios. El 
cabello, recogido en una trenza 
de espiga, se decora en algunos 
casos con piezas de metal de 
inspiración escultórica.

Martin Lamothe

_PALETA DE ROSAS_

Las sombras rosa palo inundan los párpados y se 
extienden hasta confundirse con el blush de las mejillas. 
También la boca se viste de tonalidades rosa en este look 
ultrafemenino. El cabello se mantiene en un segundo 
plano, recogido en una sencilla cola de caballo.

Kina Fernándezd o n a

elige

¿Puede el estilo deportivo aspirar a ser lujoso? 

Sí, a juzgar por el look que el diseñador ha 
presentado en esta edición de Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid. La diadema 
–una sencilla cinta de tul negro cuyo grosor 
recuerda a la que suelen lucir las tenistas– 
complementa a la perfección el favorecedor 
peinado. «Hemos echado todo el pelo hacia 
atrás para confeccionar una coleta plancha-
da, muy pulida», explica Beatriz Matallana, 
directora de Peluquería de la pasarela 
madrileña. El maquillaje también es un 

acierto, sobre todo el detalle del eyeliner, 
que remarca el extremo del ojo en un trazo 
inusualmente horizontal. La boca cobra 
igualmente protagonismo, ya que se ha 
pintado «con una barra de labios en tonali-
dad roja, de textura mate y muy rica en 
pigmentos», tal y como puntualiza José 
Belmonte, subdirector de Maquillaje de la 
Fashion Week. En definitiva, se trata de una 
propuesta digna de realzar una colección 
sobre la pasarela, pero también de marcar 
tendencia en la calle.
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_LA DIADEMA VUELVE _

La cerámica esmaltada de las fachadas lisboetas inspira el 
eyeliner azul que remarca los ojos de las mujeres de Ion 
Fiz. La boca se mantiene natural, apenas maquillada en 
un rosa tenue. En cuanto al cabello, el diseñador se 
decanta por un recogido en la nuca, en el que los 
mechones se entrelazan como si fueran cuerdas.
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_CARA LAVADA_

Ion Fiz
_AZUL AÑIL_

Ailanto
_TODO AL GRIS_

Ana Locking

Las modelos resaltan su fortaleza a través de unos ojos coloreados  
en gris intenso. Las cejas se borran con maquillaje hasta ser 
imperceptibles, mientras que los labios solo admiten un toque de 
gloss. El cabello incluye un cardado en la parte superior de la cabeza, 
un moño vertical que se alarga hasta la nuca y una coleta ultra-lisa.

_CEJAS INVISIBLES_

 Se conforma con un toque de máscara de pestañas y unos 
labios perfectamente hidratados. Por lo demás, el 
maquillaje se reduce a un velo luminoso que no roba 
protagonismo a la belleza natural. De la coleta lisa se 
escapan algunos mechones, que rompen la textura del 
cabello en un efecto cuidadosamente despeinado.

Roberto 
Torretta

María Barros
_BAÑO DE ORO_

Maya Hansen
_COMO FRIDA _

Sara Coleman
_TRENZA ASCENDENTE_

Modelos convertidas en extrañas criaturas marinas. El rasgo más 
característico del look se concentra en el cabello, peinado en una trenza 
de espiga que trepa por la cabeza y cuya punta se dispara hacia afuera, 
como si se tratase de un caballito de mar. En el rostro, sombras de ojos 
en tonos tierra y labios desdibujados. 

Un moño en la coronilla, atado como si fuera un 
nudo, dulcifica el look de las modelos de Ailanto. En 
el maquillaje destaca el gris metálico, que cubre el 
párpado por completo, desde la línea de las 
pestañas hasta el inicio de la ceja. La boca roja 
aporta el punto de glamour, mientras que la piel  
se muestra fresca e iluminada. 

La diseñadora recupera los 
autorretratos de la pintora 
mexicana Frida Kahlo, con 
sus colores estridentes  
y flores a modo de 
accesorio. La clave del 
maquillaje está en el 
grueso eyeliner azul y en 
la boca roja. El peinado 
también es inconfundible: 
largas trenzas que se 
recogen en la parte 
superior de la cabeza.

_LA FUERZA DEL KHÔL _

Juana Martín

Las mujeres de la creadora destilan fortaleza,  una sensación que se 
refuerza por obra y gracia del khôl negro, que emborrona la línea 
interior del ojo. En la tez, los polvos de sol marcan los huesos y las 
tonalidades rosadas de las mejillas hacen juego con los labios. Para el 
cabello, la diseñadora ha elegido un moño bajo con raya al lado.

A pesar del intenso ahumado en 
negro y tierras, es el dorado –que 
impregna el lagrimal– el color 
protagonista de este look. 
También de oro, aunque más 
sutil, se tiñen los labios. El 
cabello, recogido en una trenza 
de espiga, se decora en algunos 
casos con piezas de metal de 
inspiración escultórica.

Martin Lamothe

_PALETA DE ROSAS_

Las sombras rosa palo inundan los párpados y se 
extienden hasta confundirse con el blush de las mejillas. 
También la boca se viste de tonalidades rosa en este look 
ultrafemenino. El cabello se mantiene en un segundo 
plano, recogido en una sencilla cola de caballo.

Kina Fernándezd o n a

elige

¿Puede el estilo deportivo aspirar a ser lujoso? 

Sí, a juzgar por el look que el diseñador ha 
presentado en esta edición de Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid. La diadema 
–una sencilla cinta de tul negro cuyo grosor 
recuerda a la que suelen lucir las tenistas– 
complementa a la perfección el favorecedor 
peinado. «Hemos echado todo el pelo hacia 
atrás para confeccionar una coleta plancha-
da, muy pulida», explica Beatriz Matallana, 
directora de Peluquería de la pasarela 
madrileña. El maquillaje también es un 

acierto, sobre todo el detalle del eyeliner, 
que remarca el extremo del ojo en un trazo 
inusualmente horizontal. La boca cobra 
igualmente protagonismo, ya que se ha 
pintado «con una barra de labios en tonali-
dad roja, de textura mate y muy rica en 
pigmentos», tal y como puntualiza José 
Belmonte, subdirector de Maquillaje de la 
Fashion Week. En definitiva, se trata de una 
propuesta digna de realzar una colección 
sobre la pasarela, pero también de marcar 
tendencia en la calle.
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_OPINIÓN_ 
por Custodio Pastor

Cambios 
necesarios 

Ni siquiera la entrada de 
Inditex como patrocinador 
ha conseguido que las cosas 
cambien en la antigua Cibeles. 
Todo sigue igual. El mismo 
calendario, el mismo pabellón 
ferial (donde la cobertura 3G falla 
continuamente), la misma 
moqueta y, claro, el mismo 
Cibelespacio. Los mismos 
diseñadores que sí demuestran 
tener un discurso propio, los 
mismos que no se cansan de 
evidenciar que no tienen nada 
que aportar. Y así, lo que 
podrían ser dos (o tres) jornadas 
estimulantes siguen siendo seis 
sonrojantes. Ahora también con 
el logo del primer grupo textil 
español. 
¿Por qué sigue apoyando Ifema 
(y sus patrocinadores) a 
diseñadores que ni venden ni 
tienen buenas críticas? La 
pasarela, como principio y fin de 
las colecciones. No todos 
merecen ese privilegiadísimo 
escaparate. Son ya muchas 
temporadas de déjà vu. Frente al 
inmovilismo, objeción de 
conciencia en determinados 
desfiles. Directamente, no entrar. 
Conviene fijarse bien en la 
primera fila de la grada de 
prensa. Clamorosas ausencias. 
No es lo mismo que esté 
sentada una directora de una 
revista o una voz autorizada que 
una bloguera que pasaba por allí 
o un familiar rellenando el hueco. 
¿Cómo va a interesar fuera lo 
que ni interesa dentro? Así, con 
ese calendario en el que todo 
vale, la pasarela madrileña 
seguirá sin pintar nada en el 
circuito internacional. Lo mismo 
que la de Tirana, que en Albania 
también tienen Fashion Week. 
Aquí no falta talento, pero sobran 
jetas y protegidos. Fuera de la 
Feria de Madrid cada vez se 
celebran más desfiles OFF. 
Quienes optan por esa vía (o no 
tienen más remedio) van por 
libre. Les cuesta mucho más 
dinero y esfuerzo. Al menos, 
evitan ver a gente saltar en una 
cama elástica antes de sus 
desfiles. Haciendo cambios 
profundos y sumando a los 
mejores todo podría ser 
diferente. Sin avergonzar a nadie.
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Para ser domingo, la verdad es que el celebritismo estuvo remolón. Me da que el brunch 
y la vuelta al cole han pesado más que conocer lo que nos deparará el mundo de la 

moda dentro de un año. Tanto, que Candy, la periodista invitada por ACME, hizo mutis 
por el foro, y eso que creo que los niños ya los tiene creciditos. Imanol Arias y su novia 

Meritxell se pasaron un rato por lo de Torretta, igual que Nieves Álvarez, íntima de 
Roberto. Carmen Echevarría llegó justo para enterarse de que la modelo oriental 

contratada por MBFWM se negó a ponerse un bikini por ser demasiado pequeño; la 

pobre tiene un código propio al que se debe. Isabel Gallego y Beatriz Cortázar estuvieron 
en lo de Juana Martín morenas y pibones. Y, al tercer día, apareció Carmen Lomana, en 

silla de ruedas. Aguantó poco porque le dolía muchísimo la pierna; lo justo para dar una 
charla en el stand de YO DONA y ver un par de desfiles. Y todo con el mismo traje, sin 

transición entre una cosa y otra. Inédito. Por Carmen Duerto 

gente

La actriz Sara Casasnovas,  
y la modelo Nieves Álvarez.

La exministra Magdalena Álvarez. A la 
dcha., Beatriz Cortázar e Isabel Gallego.

María Suelves y su hija; 
la modelo Helen Lindes. 

Abajo, el actor Imanol 
Arias, junto a Irene 

Meritxell.

LAS FRASES DE CARMEN LOMANA

«Ojalá hubiera más gente consumiendo 
moda como loca, habría menos crisis» 
 
«Con la moda se muestra el poderío, 
la personalidad. Y eso lo puedes hacer 
con 20, 60 o 100 euros» 
 
«Hay que tener imaginación y saber mezclar. 
Adoro Zara y muchas veces me visto de esta 
marca completamente, me hago una foto y la 
subo a twitter. Me parece de lo más divertido» 
 
«A España le falta producción. Por ejemplo, 
viene Harrod’s a comprarle a uno de 
nuestros diseñadores y no pueden 
suministrarles las cantidades que les piden» 
 
«España no ama la moda» 
 

«Kate Moss es una ‘cover girl’. La gente de la 
moda la adoramos. Ella desfila fatal, pero es 
maravillosa en publicidad» 
 
«Una de las cosas que más me duelen es 
que me critiquen porque me gusta la moda. 
Lo que tendrían que hacer es aplaudirme»
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ferial (donde la cobertura 3G falla 
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moqueta y, claro, el mismo 
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tener un discurso propio, los 
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evidenciar que no tienen nada 
que aportar. Y así, lo que 
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sonrojantes. Ahora también con 
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No es lo mismo que esté 
sentada una directora de una 
revista o una voz autorizada que 
una bloguera que pasaba por allí 
o un familiar rellenando el hueco. 
¿Cómo va a interesar fuera lo 
que ni interesa dentro? Así, con 
ese calendario en el que todo 
vale, la pasarela madrileña 
seguirá sin pintar nada en el 
circuito internacional. Lo mismo 
que la de Tirana, que en Albania 
también tienen Fashion Week. 
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evitan ver a gente saltar en una 
cama elástica antes de sus 
desfiles. Haciendo cambios 
profundos y sumando a los 
mejores todo podría ser 
diferente. Sin avergonzar a nadie.

 F
O

TO
S

: C
A

R
LO

S
 A

LB
A

FRONT 
ROW

Para ser domingo, la verdad es que el celebritismo estuvo remolón. Me da que el brunch 
y la vuelta al cole han pesado más que conocer lo que nos deparará el mundo de la 

moda dentro de un año. Tanto, que Candy, la periodista invitada por ACME, hizo mutis 
por el foro, y eso que creo que los niños ya los tiene creciditos. Imanol Arias y su novia 

Meritxell se pasaron un rato por lo de Torretta, igual que Nieves Álvarez, íntima de 
Roberto. Carmen Echevarría llegó justo para enterarse de que la modelo oriental 

contratada por MBFWM se negó a ponerse un bikini por ser demasiado pequeño; la 

pobre tiene un código propio al que se debe. Isabel Gallego y Beatriz Cortázar estuvieron 
en lo de Juana Martín morenas y pibones. Y, al tercer día, apareció Carmen Lomana, en 

silla de ruedas. Aguantó poco porque le dolía muchísimo la pierna; lo justo para dar una 
charla en el stand de YO DONA y ver un par de desfiles. Y todo con el mismo traje, sin 

transición entre una cosa y otra. Inédito. Por Carmen Duerto 

gente

La actriz Sara Casasnovas,  
y la modelo Nieves Álvarez.

La exministra Magdalena Álvarez. A la 
dcha., Beatriz Cortázar e Isabel Gallego.

María Suelves y su hija; 
la modelo Helen Lindes. 

Abajo, el actor Imanol 
Arias, junto a Irene 

Meritxell.

LAS FRASES DE CARMEN LOMANA

«Ojalá hubiera más gente consumiendo 
moda como loca, habría menos crisis» 
 
«Con la moda se muestra el poderío, 
la personalidad. Y eso lo puedes hacer 
con 20, 60 o 100 euros» 
 
«Hay que tener imaginación y saber mezclar. 
Adoro Zara y muchas veces me visto de esta 
marca completamente, me hago una foto y la 
subo a twitter. Me parece de lo más divertido» 
 
«A España le falta producción. Por ejemplo, 
viene Harrod’s a comprarle a uno de 
nuestros diseñadores y no pueden 
suministrarles las cantidades que les piden» 
 
«España no ama la moda» 
 

«Kate Moss es una ‘cover girl’. La gente de la 
moda la adoramos. Ella desfila fatal, pero es 
maravillosa en publicidad» 
 
«Una de las cosas que más me duelen es 
que me critiquen porque me gusta la moda. 
Lo que tendrían que hacer es aplaudirme»
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el look de la calle

LA OTRA 
PASARELA
Los diseñadores disponen y la 
calle impone. ¿O es al revés? El fotógrafo 

Ramiro E capta cada jornada el ‘street style’ de MBFWM. 

Laura
Diseñadora. 
Top y collar, de ANA LOCKING; 

zapatos, de PAUL SMITH, 

y clutch, de LAURA VELA.

  Rose 
Cordero

NUESTRA ‘TOP’ DE PORTADA

Mónica
‘Blogger’. 

‘Look’, de AILANTO; zapatos, de ZARA, 

y bolso, de LOUIS VUITTON. 
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Nacho
Relaciones públicas. 

Camisa y pantalón ‘vintage’; 

zapatillas, de CAMPER TOGETHER  

BY BERNARD WILLHELM; 

bolso, de CÉLINE, y gafas de 

Amaya
Responsable de compras de Yube. 

Vestido ‘vintage’, de AKRIS; 

zapatos, de SEE BY CHLOÉ, y collar, 

de Patricia Nicolás para MAYA HANSEN.

Ila
Ex modelo y estilista. 

Falda, de ZARA; cinturón ‘vintage’; 

zapatillas, de CONVERSE,  

y bolso, de MANO A MANO. 

Laia
Periodista. 

Vestido, de ANTIK BATIK,  

y botas, de SENDRA.

Marianna
Editora de moda. 

Vestido diseñado por ella; 

bolso, de ASOS,  

y zapatos, de ALDO.

Laura
‘Blogger’. 

Corpiño y falda, de ZARA, 

y bolso, de ALDO.

Patricia
Estudiante. 

Camisa, de H&M; falda, de BERSHKA, 

y zapatos, de JEFFREY CAMPBELL.

Henrik Vibskov para MEDWINDS.
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Miguel Palacio 
coloca el cinturón 
a Rose Cordero, 
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La nota de exotismo en esta edición de Mercedes-Benz Fashion Week 
Madrid la ha puesto Rose Cordero, una de las pocas mujeres negras 
que pueden presumir de haber sido portada de la edición francesa de 
Vogue, junto a mitos como Grace Jones, Naomi Campbell o Iman. 
Rose, nacida en 1992 en la República Dominicana, ha sido una de  
las caras internacionales más destacadas de la pasarela madrileña.  
La hemos visto desfilar (y triunfar) con DelPozo, Roberto Verino, 
Hannibal Laguna, Lemoniez, Miguel Palacio, Ana Locking, Juana 
Martín y Martin Lamothe. La modelo de View Management recoge así 
el testigo de Sessilee López (nacida en Filadelfia pero de ascendencia 
dominicana), que en septiembre de 2011 se llevó todos los aplausos 
de la pasarela madrileña.
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La nota de exotismo en esta edición de Mercedes-Benz Fashion Week 
Madrid la ha puesto Rose Cordero, una de las pocas mujeres negras 
que pueden presumir de haber sido portada de la edición francesa de 
Vogue, junto a mitos como Grace Jones, Naomi Campbell o Iman. 
Rose, nacida en 1992 en la República Dominicana, ha sido una de  
las caras internacionales más destacadas de la pasarela madrileña.  
La hemos visto desfilar (y triunfar) con DelPozo, Roberto Verino, 
Hannibal Laguna, Lemoniez, Miguel Palacio, Ana Locking, Juana 
Martín y Martin Lamothe. La modelo de View Management recoge así 
el testigo de Sessilee López (nacida en Filadelfia pero de ascendencia 
dominicana), que en septiembre de 2011 se llevó todos los aplausos 
de la pasarela madrileña.
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REVISTA - 10_CALENDARIO - 
NACIONAL

agenda
_10.30 Roberto Verino 

_13.30 Francis Montesinos 
_16.30 Hannibal Laguna 
_19.30 Agatha Ruiz de la Prada 
 

_12.00 Victorio & Lucchino 
_15.00 Devota & Lomba 

_18.00 Ángel Schlesser 
_20.30 Mahou Collection 
1960-2012, por Elio Berhanyer

‘STYLE HUNTER’ 
 

_del 31 de agosto al 4 de septiembre_ 

 
¡LAS FOTOS DEL ‘STREET STYLE’ VUELVEN UNA EDICIÓN MÁS A 
YODONA.COM! DURANTE TODA LA MERCEDES-BENZ FASHION 
WEEK MADRID UN ‘COOLHUNTER’ CAPTA LOS ‘LOOKS’ DE LOS 

VISITANTES DEL STAND DE YODONA. LAS FOTOGRAFÍAS SE 
CUELGAN EN NUESTRA WEB CADA DÍA (HASTA UN CENTENAR). 

VOTA TU PREFERIDA DESDE TU ORDENADOR PERSONAL O 
DESDE LOS PORTÁTILES INSTALADOS EN EL STAND.  

¡HAY PREMIO PARA EL GANADOR DE CADA JORNADA!  

_viernes 31_

_sábado 1_

Cibeles

Ego

stand

Staff 

PRESIDENTE EJECUTIVO: ANTONIO FERNÁNDEZ-GALIANO/VICEPRESIDENTE: ALEJANDRO DE VICENTE/ 
DIRECTOR GENERAL EDITORIAL: PEDRO J. RAMÍREZ/DIRECTOR EDITORIAL: MIGUEL ÁNGEL MELLADO/ DIRECTOR GENERAL ARTE: RODRIGO SÁNCHEZ 

 
DIRECTORA: M ARTA M ICHEL 

SUBDIRECTORA: PEPA BUENO/DIRECTOR DE ARTE: SIMONE NICOTRA/DIRECTORA DE YODONA.COM: CRISTINA ALDAZ/ 
JEFA DE EDICIÓN Y CIERRE: MARISA DEL BOSQUE/EDICIÓN Y CIERRE: BEATRIZ ALMANSA/ANA FERNÁNDEZ DE LA CRUZ/EDICIÓN GRÁFICA: ROCÍO DÍAZ/ 
EDICIÓN DE MODA: PALOMA SIMÓN/DIRECTORA DE BELLEZA: MARÍA FERNÁNDEZ-MIRANDA/BELLEZA: LEYRE MORENO/JEFA DE DISEÑO: ANA CAMUS/ 

DISEÑO: DANIEL GARRET/COLABORADORES: TERESA ITURRALDE, CARMEN DUERTO, ANCA DUCU. 
 

DIRECTOR COMERCIAL: JESÚS ZABALLA/DIRECTORA DE PUBLICIDAD DE REVISTAS Y SUPLEMENTOS: CRISTINA ESQUIVIAS  
DIRECTORA: NATALIA GARCÍA/JEFES DE PUBLICIDAD: ALICIA DE VICENTE/RICARDO TARDUCHY/ISABEL MATOGO/MARÍA JOSÉ ZAPATERO/ 

JEFA EN BARCELONA: GEORGINA PARÉS/ INTERNACIONAL: JUAN JORDÁN/COORDINACIÓN: ELVIRA POU/  
DIRECTORA DE PATROCINIOS DE EVENTOS Y JORNADAS: MARÍA ACEDO 

 
DIRECTORA GERENTE:  MARTA  ARAM ENDÍA/DIRECTORA DE MARKETING:  SAM ARY FERNÁ NDEZ FEITO. JEFA DE MARKETING: M ARÍA ALFARO.  

JEFA DE PRODUCTO DE YODONA.COM: M ARÍA GA RCÍA DÍEZ . DIRECTOR DE PRODUCCIÓN: PEDRO IGLESIAS YAÑEZ. DISTRIBUYE: LOGINTEGRAL 2000 S.A.U. 
IMPRIME: ALTAIR S.A. DEPÓSITO LEGAL: M-4580-2012.

_lunes 3_
_16.30 Ana Balboa/ 
Arnau P. Bosch 

_18.00 Leyre Valiente/ 
Eva Soto Conde   

Off

 
TODA LA 
INFORMACIÓN 
AL MINUTO  
EN YODONA.COM

_10.30 Lemoniez 

_13.30 AA de Amaya Arzuaga 
_16.30 Juanjo Oliva 
_19.30 Miguel Palacio 

_12.00 Davidelfin 

_15.00 Teresa Helbig 
_18.00 Duyos 

_domingo 2_
_10.30 Ana Locking 

_13.30 Roberto Torretta 
_16.30 Ion Fiz/Maya Hansen 

_19.30 Juana Martín/Martín 
Lamothe 

_12.00 Ailanto 

_15.00 Kina Fernández 
_18.00 María Barros/Sara 
Coleman

_lunes 3_
_10.30 Carlos Díez/María 
Escoté 

_13.30 TCN 

_12.00 Sita Murt 
_15.00 Dolores Cortés/ 
Guillermina Baeza

 SALA MERCEDES-BENZ       SALA CLASE A

_jueves 30_
_19.00 DelPozo 

 
Invitación directa del diseñador 

_martes 4_
_10.30 Ruizgalán/ 
Maria ke Fisherman 

_12.00 Isabel Ruiz/ 
AS by Ana Sánchez 

_13.30 El Colmillo de 
Morsa/Victor Von Schwarz

 SALA MERCEDES-BENZ       SALA CLASE A

_jueves 30_
SEDE COLEGIO ARQUITECTOS

_21.00 Etxeberria

_domingo 2_
ANTIGUA FÁBRICA CARRUAJES

_21.00 Juan Vidal 

_lunes 3_
CASA DE GALICIA

_19.00 José Matteos

_martes 4_
FUND. OLIVAR DE CASTILLEJOS

_17.00 Rabaneda

_miércoles 5_
RTE. CARRIL HONDÓN

_10.30 Anjara

MUSEO LÁZARO GALDIANO

_19.30 Alvarno 

UTOPIC GALLERY
_20.30 María Lafuente
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